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Un nuovo logo per ltalia del Vino - Consorzio TENIMENTI LEONE

Due bicchieri stilizzati, i colori del vino, un lettering dal carattere futurista, molto essenziale:

questi i trafti salienti del nuovo logo che ltalia del Vino - Consorzio ha commissionato a

Gavino Sanna, una delle menti creative che hanno fatto la storia della pubblicita in ltalia.

Un nuovo logo che va a testimoniare una nuova fase operativa per uno dei consorzi pit

efficaci e rappresentativi nella promozione del vino italiano nel mondo. Un’immagine

ancora piv italiana, ancora pit legata al nostro heritage ed alla rivoluzione nella

comunicazione che il vino italiano ha realizzato negli ultimi anni: una vera e propria

bandiera-manifesto della nostra cultura, ancora pib facilmente percepibile dal consumatore

in tutto il mondo.

A new logo for ltalia del Vino - Consorzio

Two stylised glasses, the colours of wine, futuristic leftering and clean lines are the

prominent traits of the new logo for consortium ltalia del Vino created by Gavino Sanna,

one of the great minds to have made history in Italian advertising. The logo marks a new |TALIA DEL VlNO
phase for one of the most efficient and representative consortiums promoting ltalian wine

across the globe. It gives the group an image which is more clearly linked to ltaly, more

closely linked to our heritage and to the revolution in communication that ltalian wine has

seen in recent years: a true emblem of our culture that is even more recognisable by

consumers around the world.
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